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يهدد ا بحث ددى احددر بحليددلإا اكددل بي لإبس بح إددل رل ددويه اثلردديلإ  و ولإ   ددل ل ويدد   ملخصصا البحصص  
ب دل    بحثي دى بح دنهل بحوصدإر ثي دل  ب  بلأ دكوح بح  د ر، نظدلإب  وقد  ، بلأن ية بحلإييضية بح صدلإية
ول  ا لييلإ اينة بحث دى ثيحطلإيةدة بحي  يدة  دس لإ  ديض و اضديض  اكد  ا بلإ   ح لائ له حطثيية بحث ى،

( 63وثكغد  بحييندة بي دلطلااية اد    ، (  دلإ ب  467حيد    ، وب  بلإ  ثيض بلأن ية بحلإييضية بح صدلإية
  و لددل 5342 ددييو  4ولدد  بحلطثيدده  ددل بحإلددلإ   ددس بي ندديس ٪، 55.62ةدد بلإ ي وثن ددثة  ئويددة  ،  ددلإ 

(  دددددلإ ب  وثن دددددثة  ئويدددددة  ةددددد لإب ي 437 ، وثكغددددد  بحييندددددة بلأ ي دددددية اددددد    5342 دددددييو  41بح لا ددددديض 
 ، وقد  لوصد  5342يوحيدو  55 ييو  لل بلأ    56ول  بحلطثيه  ل بحإللإ   س بلألإثييض ٪، 66.14

بح إددل رل ددويه اثلردديلإ  ر يةلصددلإ اكددل ا ددكوح ل ددويةل ثييندده وي رددس  ددس  اس بي لإبس بحثي ددى بحددل 
 لاحدده بحوصددو  احددل أددلإبئن  رثددلإ  ددس بلأاضدديض ثت ددل      دديحيح ل ددويةية  إيددة   يدد   ا ب  ددي قولإندد  

،  يددى ي  دد  اددد ضب   ي ددي   ددس   دددئوحيي  ا بلإ  بحل ددويه ثيحنددي   بحلإييضدددل، ثأ دديحيح بلأن يددة بح ني  دددة
ضدددل ر ي دددل    بحأدددييلإب  وبحيلا دددي  بح إيدددة رل دددويه اثلرددديلإ   دددلا  بلأنأدددطة وحردددس بحندددي   بحلإيي

ي دي   بحل دويه بيثلرديلإ   دل  يدي   بحل ويد   يى ي ردس بس بحلني  ية   ييإة   بحر يلإ حللإويل  نألطه.
  لكدا بلأنأدطة بحلإييضدية  دل حلدلإويل بحو  لإ د   ريندة بحندي   بحلإييضدل  دل بح ال د و  حكني   بحلإييضل

س ، بحلإييضددلبحنددي    ي دده   ددل ل ددويه   بض بي بلإب  بلأ ددلإ  ثيحنددي      بض ا بلإ  بحل ددويه بيثلردديلإ وب 
بحلإ ديئ  ثييضدي ة بحدل اس ، ي ه   ل ل ةيه او    اكل  ل  نأطله  س بلأن ية بح ني  دةو ، بحلإييضل

، لإييضديةبح إية  س  دلا  بحكو دي  بيحرللإونيدة ل ده   دل  يدي    ثييدي  بحأدلإري  بحلإبايدة ح  د بى بح
  ه   ل  يي   بحل وي  حكني   بحلإييضل. حس ركه يو   لا  بح  ل لإب و 
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Abstract of Research 

Abstract: the research aims to identify the subliminal perception as an 

innovative marketing and its role in financing the Egyptian sports clubs. The 

researcher used the descriptive method using the survey method because it is 

suitable for the nature of the research. The sample of the research was 

deliberately chosen from the heads and members of the board of directors of 

some Egyptian sports clubs,). The survey sample reached (30) individuals, 

with a percentage of 22.38٪. It was applied during the period from Monday 

1 May 2018 to Tuesday 16 May 2018. The basic sample was 104 persons 

and a percentage of 77.61٪ The period from Wednesday, May 23 to July 22, 

2018, the researcher concluded: "The subliminal perception as an innovative 

marketing is not limited to have a specific marketing approach and can reach 

the larger segments of the members using subliminal marketing methods 

distinct when compared to the methods of competing clubs, which is an 

important part of the responsibilities of marketing management In the sports 

club, but the sports club does not use slogans and subliminal signs as an 

innovative marketing during competitive activities, which has much to 

promote its activities. The innovative marketing can contribute to increase 

financing for the sports club and raise the status of sports club in the 

community and promote various activities And the performance of the 

innovative marketing management contributes to the marketing of the 

performance of the other departments of the sports club, contributes to the 

achievement of higher quality in its activities from the competing clubs, and 

the subliminal messages through the electronic boards contribute to increase 

the sales of companies sponsoring sports events, All of this contributes to 

increased financing for the Sports Club. 
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